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homebydleni.cz Bydleni | ddm | zahrada | styl | novinky
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Modernia progresivni portal o bydleni.
Témér 4500 ¢lankd a 35000
inspirativnich obrazkda. Domy, byty,

Y d H zahrady, domécii zahranicni navstévy
s nﬂwm ESIQHEI“ amnozstvi pfiklad{ a inspiraci.

Top ¢lanek

SKYSCRAPER Q

roku 2024:

225000\ /19700 5200 ey mz

W @ Zijevletadle.

unikatnich fanouskd na odbérateld Jak proménil
navstévnikd socialnich newsletteru

ma&siéné sitich vysnéné
bydleni.

Zdroj: Google Analytics 5-7/2024, ostatni Udaje 7/2024
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Zdroj: Google Analytics 1-7/2023 Zdroj: Google Analytics 1-7/2023 Zdroj: navstévnicka anketa na homebydleni.cz na vzorku 4 134 respondentt

Formaty a ceny inzerce Pro¢ inzerovat na homebydleni.cz?

01 Moderniweb kompatibilni s mobilnimi zafizenimi.

02 Diky denné aktualizovanému obsahu, bohatému
archivu ¢lank, fotografii a spolupraci s vyznamnymi
spole¢nostmi ma homebydleni.cz zaru¢eny kontinualni
rdst navstévnosti.

9 o 03 Informace o bydleni na webovych strankach hleda 59,5 %
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04 Efektivnicilenost reklamy na navstévniky portalu.
05 Rezonujici brand na socialnich sitich.
06 Silna viralita pfispévkl na Facebooku.
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Zdroj: navstévnicka anketa na homebydleni.cz na vzorku 4 134 respondentd
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Formaty a ceny inzerce
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Reklamni formaty prodavané na obdobi

Rozmeéry form

za vyrobu
s 1100x200
© BrANDING hlavnistrénka sekee, | 12160600 | 5500Ke | 26000 K&
4 mobil: 320 x 100
hlavni stranka, sekce, 1100x200 . 2
© LEADERBOARD Hhanky 355900 | 5500Ke | 13000 Ke
hlavni stranka, sekce, M M
eSQUARE &lanky a galerie 300x300 5500Ke¢ | 17000 K&
O pousLE sQuAre | eV sanke: sekee, 300600 5500Ke | 13000 Ke
(5] BOX-IN ¢lanky a galerie 300x300 5500KeE | 13000 K¢
i q desktop: 580 x 400 x x
o BOX-IN EXTRA ¢lanky a galerie mobil: 300 x 600 5500Ke¢ | 17000 Ke
v ¢lancich za prvnim desktop: 600 x 900 M “
o INTERSCROLLER odstavcem textu mobil: 400 x 600 5500Ke | 25000Ke
© sKYSCRAPER eV st sekee: 160x 600 5500Ke | 9000 Ke
vSechny stranky, nad 800 x 600

o POP-UP obsahem, 1x za den (na mobilu propor- | 5500K¢ | 17000 K&

na navstévnika cionalné zmenseny)

&lanky, nad obsahem | MP4kodek H.264/AAC,
@ ORISTRESH] veyspodnl'éésti pomér stran 16:9, 640x360, 5500Ke | 17000 Ke

VIDEO stranky, Ixzadenna | bitrate 1000 kbps, max. 30
navstévnika MB, délkado30s

[ Banner se zobrazuje na desktopu i v mobilu.

Reklamni formaty formou ¢lanku
Format Umisténi Specifikace Cena

@ PR GLANEK* s 3600 znak (véetné mezer),
Vcené uvereinénijepro- | , D MIAVIStANCe. I 58 obrazkd (min.1200%800), | 25000 Ke
linkovani tfi siov (slovnich glénku max. 2-3linky, logo (125 na $itku) | /uvefejnéni
spojeni) na stranky Klienta. miize byt soucasti &lanku
3600 znaku (véetné mezer),
¢ =N 24 h na zvyraznéné 5-8 obrazkd (min.1200 x 800), priplatek
éXY(:lT_I:\ZN"lEiNY pozici na hlavni max. 3 hyperlinky, logo (125 x 1700 K&
strance a v sekci 125) mUze byt souéasti ¢lanku, za umisténi
maximalné 3 tagy s prolinky
L. 3600 znakUl (véetné mezer),
PR CLANEK | na hlavni strance, 5-8 obrazkd (min. 1200 x 800), 30000Ke/
S OTAGOVANYMI v sekcich podle max. 3 hyperlinky, logo (125 x Py,
e AR A g Pt uverejnéni
OBRAZKY*** zaméreni 125) mlze byt soucasti ¢lanku,
maximalné 3 tagy s prolinky
NATIVNI C 32000Ke/
PR CLANEK** na hlavni strance, Sigséggag?fgl("rgﬁefggomfgeo%) uverejnéni
V cené uvefejnénije v sekci podle tématu v 28 iy e (125 na §|’Fku') Cenaza
prolinkovani tfi slov (slovnich clanku nse b 'ty' 99 i Elank vyrobu
spojeni) na stranky klienta. MAIELS S} SR GEILY 10 000 K&
NOVINKY**** na hlavni strance, 900 znaku (véetné mezer),
V cené uverejnéni je v sekci NOVINKY 2-3 obrazky, 1 hyperlink, logo 15000 K¢
prolinkovéni zdroje av sekcich podle (125 na sitku) mze byt soucasti | /uvefejnéni
informace na stranky klienta. zameéreni novinky
L. Soucast PR
_ uvefejnéni &lanku:
UVEREJNENI videoprezentace embedovaci link 20000 ke
i klienta v advertorialu .
FIREMNIHO VIDEA ek o (YouTube, Vimeo) Soucast
Aktuality Novinky:
10 000 K&
VYROBA Podle naro¢nosti prace, délky zaznamu a vyuziti videa (pracovni
postupy, rozhovory, pfedstaveni firemnich produktt / technologii /
VIDEOPREZENTACE referenénich objektd...)
Partner sekce ziskava:
PARTNERSTVI - prostor o rozmérech 1064 x 400 jako staticky obrazek
Sekee portalu: s prolinkem ve zvolené sekci a jejich podsekci, Cena:
Ewa ey - PRélanek, 55000 K&
pellclith, [Pl - novinky (moznost uverejnéni tiskové zpravy, firemnich / mésic
Zahrada, Styl novinek béhem roku), .
- banner BOX IN DOLNI.

** Clanek bude oznacen jako PR Elanek. V cené PR élanku neni zahrnut preklad dodaného textu do jiného jazyka.
Objednavatel ma pravo na dvé rozsahlé korektury podkladl k inzerci (napf. zmény v textu a grafice) ve zlomu. PR &lanky
jsou trvalou soucasti jednotlivych sekci portélu.
*** Clanek bude oznacen jako PR ¢lanek. V cené PR ¢lanku neni zahrnut preklad dodaného textu do jiného jazyka.
Objednavatel ma pravo na dvé rozsahlé korektury podkladl k inzerci (napf. zmény v textu a grafice) ve zlomu. PR &lanky
jsou trvalou soucasti jednotlivych oborovych sekci portélu. Nejsou soucasti e-novin.
**** Jako novinky se uverejiiuji pouze informace dfive nepublikované na portalu homebydleni.cz. Novinky jsou uvefejiiovany
na hlavni strance a v sekcich jako standardni ¢lanky. Redakce si vyhrazuje pravo na gramatickou, stylistickou a formalni
Upravu dodanych textovych materiali a rovnéz na Upravu rozsahu. Prezentace prostfednictvim novinky neni uréena

k uvefejiovani obecnych informaci o vyrobci a jeho sortimentu. Novinka zistava sou¢asti archivu portalu.

Reklamni formaty v e-novinach

Format Umisténi Specifikace Cena
@epr CLANEK, Odkaz na PR ¢lanek (anebo Novinku), uvetej-
NOVINKA nény na homebydleni.cz, je umistény na zacatku 25000 K¢
Vv e-novinach**** e-novin.
: Bannerovy odkaz
® BANNEROVY s prolinkem je umistény na
REKLAMNI ODKAZ zacatku e-novin. jpg. png, gif 31000 Ké
+ PR CLANEK Soucasti e-novin je odkaz
na PR ¢lanek.

**** Periodicita e-novin: jedenkrat v tydnu na 5 000 adres.
Ceny jsou uvedeny bez DPH ajsou orientaéni.
Objednavatel zodpovida za formalni a obsahovou stranku objednanych inzeratd, jakoz i za véechny skody, které mohou
vzniknout vydavatelstvi nebo tfetim osobam na zakladé informaci uvedenych v danych inzeratech nebo v souvislosti

s nimi. Objednavatel dale vyhlasuje, Ze poskytuje-li fotografie a jiné obrazové a textové materialy tfetich osob, ma
nezpochybnitelny souhlas k jejich uverejnéni.
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PR CLANEK, BANNER
NOVINKA + PR CLANEK
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S OTAGOVANYMI OBRAZKY




receptyprimanapadu.cz | DUm a stavba | interiér | zahrada | dilna a hobby

Pn P“ lﬂn N I' 9 LEADERBOARD

INTERNETOVY HOBBY PORTAL

Atraktivni portal zaméreny predevsim na volny Cas a hobby

s dlrazem na dim, byt a zahradu. Kromé zajimavych napadu
odbornikd, a samoziejmé i ¢tendrd, obsahuje rubriky vénované
také bytovym doplnktm, kutilstvi, chalupareni, domacim
mazli¢klm, vareni a zdravi.

124000

unikatnich
navstévnikl
mésiéné

SKYSCRAPER

3700

fanouskd
na socialnich
sitich

7000

odbératel(
newsletteru

Zdroj: Google Analytics 5-7/2024, ostatni Udaje 7/2024
SQUARE

Cilova skupina rT:kPUCQa(;\;z
Web je zaméfeny na Ctenafe, ktefi travi aktivné svijvolny [ - = chyte —
Cas pfi vylepSovani domu ¢i bytu, na zahradé, v domaci kuny. Odlakejte ji
dilné nebo na chalupé. Cast je uréena také pro ¢tenare jejim prirozenym
sbératele, chovatele a pro ty, ktefi radi vafi. nepfitelem.

o P T T [
62 /O 38 % IS 15T PR PR L _. m PR éLA'NEK

Zdroj: Google Analytics 1-7/2023

Vék ¢tenaru
24,5%

19% 20%

15,5 % 16 %

5%

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Zdroj: Google Analytics 1-7/2023

Proc¢ inzerovat na receptyprimanapadu.cz? e
01 Recepty prima napadd jsou jiz tradi¢ni a znama znacka, kterd ma

své stélé’o?libence, o , DOUBLE
02 Efektivnicilenost reklamy na navstévniky portalu. SQUARE

03 Diky denné aktualizovanému obsahu, bohatému archivu ¢lankd,
fotografii a spolupréci s vyznamnymi spoleénostmi ma portal
zaruc¢eny kontinualni rdst navstévnosti.

04 Rekonstrukce, Upravu nemovitosti planuje 64 % respondentd.




Formaty a ceny inzerce Reklamni formaty prodavané na obdobi

Cena Cena

BRANDING Format U i Rozméry form zavyrobu  zatyden
fctra 1200 x200
L3 | © BranDING hlavnistrénka, sekce, | ,5,160x600 | 5500Ke | 26 000 K¢
Elsky mobil: 320 100
hlavni stranka, sekce, 1200 x200 Y N
Iﬁ LEADERBOARD Elanky mobil: 320 x100 | 2 300KE | 13000kKe
L3 | © square hlavnistianka,sekee, | 300x300 | 5500Ke | 17000 K
(L] | ©pousLesquare | Mavnistianassekee | 300600 | 5500Ke | 13000Ke
(O] O E BOX-IN ¢lanky 300x300 5500 K¢ | 13000 Ke
Z Z
= - 14 desktop: 580 x 400 x x
% % m BOX-IN EXTRA ¢lanky mobil: 300 x 600 5500Ke | 17000 Ke
< < v ¢lancich za prvnim desktop: 600 x 900 x x
g g E INTERSCROLLER odstavcem textu mobil: 400x 600 | > SO0 KE | 25000Ke
L] | O skvscraper kit 160x600 | 5500Ke| 9000Ke
SQUARE vSechny stranky, nad | 800 x 600 (na mo-
E POP-UP obsahem, 1x za den na | bilu proporcionalné | 5500 K¢ | 17 000 K&
navstévnika zmenseny)
¢lanky, nad obsahem MP4 kodek H.264/AAC,
OUTSTREAM ve spodni ¢asti pomér stran 16:9, 640x360, . M
E VIDEO stranky, Ixzadenna | bitrate 1000 kbps, max. 30 5500Ke | 17000 Ke
navstévnika MB, délkado30s
E Banner se zobrazuje na desktopu i v mobilu.
Reklamni formaty formou élanku
Format Umisténi Specifikace Cena
PR CLANEK** 3600 znakl (véetné mezer),

POP-UP V cené uvefejnénije v sekci podle 5-8 obrazkd (min.1200x800), | 25000Ke /
prolinkovanitfislov (slovnich | tématu clanku max. 2-3 linky, logo (125 na $itku) uverejnéni
spojeni) na stranky klienta. muze byt soucasti ¢lanku

; S 24hna 56 gt?r:rz]stlzrnglﬁit o0 é%%’) Fiplatek
ZVYRAZNENY zvyraznéné nin. ! prpratex
oAl . max. 3 hyperlinky, logo (125 x 1700 K&
PR CLANEK pozici na hlavni A= A S
e veeld 125) mlze byt soucasti ¢lanku, za umisténi
maximalné 3 tagy s prolinky
L. na hlavni 3600 znakd (véetné mezer),
PR CLANEK | strance. 5-8 obrazkd (min.1200 x 800), 30000 K&/
S OTAGOVANYMI v sekeich podle max. 3ﬂhype'rl|nky,vlquv(1'25 x uverejnani
OBRAZKY*** Zamafeni 125) mlze byt soucasti ¢lanku,
maximalné 3 tagy s prolinky
NATIVNI O g 32000 KE /
o) 3600 znakut (véetné mezer), AN
\F/’R CLANEK™ v sekci podle 5-8 obrazki (min. 1200x800), | U/SrEInen!
cencuverenenije tématu ¢lanku | max. 2-3 linky, logo (125 na $itku) >
prolinkovani tfi slov (slovnich tve byt Zasti Elank vyrobu
spojeni) na stranky klienta. mrzeiyisotcattle 10 000 K¢
DOUBLE NOV!NKY*_*’i" B stra’nr?czl,avvgékci 90_0 znak}ﬁ (v¢etné me_zer), )
SQUARE V cené uvefejnénije NOVINKY 2-3 obrazky, 1 hypevrlvmk, ) 15000Ke /
prolinkovénizdroje av sekcich podle logo (125 na sitku) mlze byt uverejnéni
informace na stranky klienta. zaméFeﬁl’ soucasti novinky
Soucast PR
Ayl ¢lanku:
= o uverejnéni o
UVEREJNENI videoprezentace embedovaci link 20000 Ke
FIREMNIHO klienta (YouTube, Vimeo) S
VIDEA dvertorialu ScaCt
VeleNEne Novinky:
10 000 K¢
VYROBA Podle naro¢nosti prace, délky zaznamu a vyuziti videa (pracovni
VIDEOPREZENTACE postupy, rozhovory, pFedstaven{firemnichﬂprodukt& / technologii /
referenc¢nich objektd...)
i Partner sekce ziskava:
PARTN,ER,STVI - podle design manualu jako staticky obrazek
Sekce portalu
a . ., s prolinkem ve zvolené sekci a jejich podsekci, Cena:
Ddm a stavpa, Interiér, . PRé&lanek, 55000 K& /
Zahrada, Dilna hobby, « novinky (moznost uvefejnéni tiskové zpravy, mésic
\(;hvova'telstw, Zdravi, firemnich novinek béhem roku),
areni - banner BOX IN DOLNI.
** Clanek bude oznacen jako PR &lanek. V cené PR &lanku neni zahmut preklad dodaného textu do jiného jazyka.

Objednavatel ma pravo na dvé rozsahlé korektury podkladd k inzerci (napf. zmény v textu a grafice) ve ziomu
PR &lanky jsou trvalou sou¢asti jednotlivych sekci portalu.
*** Clanek bude oznacen jako PR ¢lanek. V cené PR ¢lanku neni zahrnut preklad dodaného textu do jiného jazyka.
Objednavatel ma pravo na dvé rozsahlé korektury podkladd k inzerci (napf. zmény v textu a grafice) ve ziomu
PR ¢lanky jsou trvalou soucasti jednotlivych oborovych sekci portélu. Nejsou soucasti e-novin.
**** Jako novinky se uvefejiuji pouze informace dfive nepublikované na portalu receptyprimanapadu.cz. Novinky jsou
)4 4 uvefejriovany na hlavnistrance a v sekcich jako standardni ¢lanky. Redakce si vyhrazuje pravo na gramatickou, stylistickou
PR C LAN E K aformalni Upravu dodanych textovych materiali a rovnéz na tpravu rozsahu. Prezentace prostfednictvim novinky neni

S OTAG OVANY'M I urc¢ena k uvefejiiovani obecnych informaci o vyrobci a jeho sortimentu. Novinka zstava souéasti archivu portalu
Reklamni formaty v e-novinach

Format Umisténi Specifikace Cena

PR CLANEK, Odkaz na PR ¢lanek (anebo Novinku), uvefejnény
NOVINKA | nareceptyprimanapadu.cz, 25000 K¢
V E-NOVINACH**** je umistény na zac¢atku e-novin.

¢ Bannerovy odkaz s prolin-
BANNEROVY oy W o 2
i je umistény na zacatku . . .

REKIEAMNI ODKAZ | o ovin. Soucasti e-novin je Ipg. png, gif 31000Ke
ARG A odkaz na PR &lanek.

**** Periodicita e-novin: jedenkrat za dva tydny na 6 800 adres.

Ceny jsou uvedeny bez DPH a jsou orientacni.

Objednavatel zodpovida za formalni a obsahovou stranku objednanych inzeratu, jakoz i za vechny $kodly, které mohou
vzniknout vydavatelstvi nebo tfetim osobam na zakladé informaci uvedenych v danych inzeratech nebo v souvislosti

s nimi. Objednavatel déle vyhlasuje, ze poskytuje-li fotografie a jiné obrazové a textové materialy tietich osob, ma
nezpochybnitelny souhlas k jejich uverejnéni.




receptyprimanapadu.cz | DUm a stavba | interiér | zahrada | dilna a hobby

e LEADERBOARD Mobilni formaty
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Reklamni formaty v e-novinach
o INTERSCROLLER
e PR CLANEK, BANNER
NOVINKA + PR CLANEK
BOXIN
BOX IN
HORNY EXTRA
12
9 LEADERBOARD
@ PARTNER SEKCE

(4]

DOUBLE
SQUARE

13)

@ UVEREJNENI
OUSTREAM VIDEO FIREMNIHO VIDEA




asb-portal.cz | Aktualné | architektura | stavebnictvi | byznys

WEBOVY PORTAL

0 ARCHITEKTURE A STAVEBNIM BYZNYSU
44000\ (6000 4400

unikatnich fanousku odbérateld
navstévnikd na socialnich emailovych
mésicné sitich e-novin

21X Zdroj: G le Analytics 5-7/2024,
Top €lanek st camerzoza
_ roku2024: g ¢ . Smbeetatin et SQUARE
Uleva pro Brno? =
Vime, kdy se otevie
ridic¢i vyhlizeny usek Iy z
velkého méstského Kdo nas &te? ~ Rozhoduji o nakupu
S — / o investicich
w1 x (vo 16.%
Vék étenaru podnikatelé o
2859 a developefi spolurozhoduje

15 %
zajemci
o architekturu,

19 %

<% L)
19% 18% nerozhoduje

14% 139 stavebnictvi,
o 52% design 50 %
° 7.5 % architekti rozhoduje
a stavari
57% ©m
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
Zdroj: Google Analytics 1-7/2023 Zdroj: Google Analytics 1-7/2023 Zdroj: navitévnicka anketa na asb-portal.cz na vzorku 4 301 respondentt
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_E EE' <Dl Proc inzerovat na asb-portal.cz?
. f——— 01 81% ¢tenarl asb-portal.cz rozhoduje nebo spolurozhoduje
i HE m P o ndkupu materialu a technologii na stavbé.

02 Tydenniemailovy pfehled zasilame 3200 aktivnim odbératellim
a dalsich 1200 manazerl a odbornikd odebira specializované
newslettery z oblasti realizace staveb, TZB a inZenyrskych staveb.

- 03 Vice nez12 000 ¢lankl z oblasti architektury a stavebnictvi.

st 04 Osloveni specifické cilové skupiny B2B (profesionédlové v oblasti
architektury a stavebnictvi, podnikatelé v ramci tohoto segmentu,

v L developefi, pedagogové a studenti vysokych $kol, zdjemci

s o architekturu, design, stavebnictvi, jakoz i o aktualni dénive

g, stavebnictvi a architekture).




Formaty a ceny inzerce Reklamni formaty prostrednictvim banneru

16

17

Cenaza
BRANDING z}J\Sc?n?Jt\' Balikova cena /
LEADERBOARD + 2 x SKYSCRAPER Format Umisténi Rozméry v px! (CPT - garantovany pocet
zobrazeni/tyden
cost per
thousand)
14 000 K¢ / tyden
—— 1130x200
hlavni stranka, _ 20000
m BRANDING sekce, ¢lanky m;gﬁ’%;gg?oo garantovany pocet
. zobrazeni/tyden
6500 Ke / tyden
hlavni stranka, 1130x200 M 20000
m LEADERBOARD sekce, ¢lanky mobil: 320 x 100 620 ke garantovany pocet
zobrazeni/tyden
6500 Ke / tyden
hlavni stranka, « 20000
E SQUARE sekce, ¢lanky 300x300 620 Ke garantovany pocet
zobrazeni/tyden
5000 K¢ / tyden
DOUBLE hlavni stranka, M 10 000
I:I SQUARE sekce, ¢lanky 300%600 580 Ke garantovany pocet
zobrazeni/tyden
hlavni stranka, 10000 KE /tyden
Iy BOX-IN sekee, 300%300 BA0KE | O et
Clanky, galerie zobrazeni/tyden
SQUARE e
Q hlavni stranka 12000 K¢ / tyden
E BOX-IN D poranka: | desktop: 580x400 | a0 30000
EXTRA . - mobil: 300 x 600 garantovany pocet
Clanky, galerie zobrazeni/tyden
BOX-IN T 14 000 K& / tyden
HORNI E INTER- e desktop:600x900 | 750 e 30000
prvnim o & g
SCROLLER mobil: 400 x 600 garantovany pocet
odstavcem textu o
BOX-IN EXTRA
120%600 4500 K¢ / tyden
hlavni stranka x < 10000
l:_l SKYSCRAPER 1Al 530 K¢ Ao
sekce, ¢lanky 160 x 600 garantovany pocet
INTERSCROLLER zobrazeni/tyden
SPONZOROVANY
TEXTOVY’ LINK Delivery vsech bah‘k&.l:l 50% desktop, D 50% mobil. Banner se zobrazuje na desktopu i v mobilu E Maximalni datova
velikost kreativ 250 kB.
ROVAR /A v etk 80 znakd
ROVANY avni stranka, max. znakdu, _ 2 ing
TEXTOVY sekee, clanky logo 100 %100 JoeOiE/izEen
LINK
vsechny stranky, 800x 600 3000 K¢ /tyden
nad obsahem, (na mobilu proporci- « 5000
E POP-UP 1xzadenna onalné zmenseny) 680 Ke garantovany pocet
navstévnika zobrazeni/tyden
MP4 kodek H.264/
vsechny stranky, AAC, pomér stran
OUTSTREAM nad obsahem 16:9, 640 x 360, B L
VIDEO ve spodni&asti | bitrate 1000 kbps, 6500 K¢ /tyden
p P!
- stranky max. 30 MB, délka
POP-UP do30s
Reklamni formaty formou ¢élanku
Format Umisténi Rozméry Cena
v PR CLANEK** na hlavnistréance, 3 600 znaku (véetné mezer),
DOUBLE ceneuverejnenije v sekcich podle 5-8 obrazkd (min. 1200 x800), | 25 000 K& /
prolinkovani tfi slov zaméfeni, max. 3 hyperlinky, logo (125 x 125) | uvefejnéni
SQUARE S‘rg\r/\r;‘;ilis:r?tjaem) na Od partner(i maze byt soucasti &lanku
_ va;?eérlwééme:ab#I(aani 3600 znakl (véetné mezer),
PR CLANEK stréncea24h 5-8 obrazkd (min.1200 x 800), 30 000K/
S OTAGOVANYMI . p max. 3 hyperlinky, logo (125 x 125) o
o . v ivodnim Pl LS uvefejnéni
OBRAZKY*** eyl sl el muze byt soucasti Clanku,
by O pa;tnerﬂ maximalné 3 tagy s prolinky
i 3600 znaku (véetné mezer),
PR ¢lanek bude PR
<5 A , 5-8 obrazkd (min. 1200 x 800), ..
PR CLANEK uvefejnén na hlavni max.3hype(rlinky, logo (125x) priplatek
V UVODNIM strance a v uvodnim 125) mae byt sougasti &lanku 1700 K&
BOXU V SEKCI boxu v kategorii, takﬁé mayx'\mélné ’ za umisténi
v boxu Od partner( 3tagys prolinky
NATIVNi O iy &
Lvh s 3600 znak (véetné mezer), 32000Ke/
ol || catlavistinee, || 200TRRERTEEY) | Cetamen
prolinkovani tfi slov zaméreni mee sk, Cenaza
A v ‘o logo (125 x 125) muze byt soucasti vyrobu
(slovnich spojeni) na Od partnerad Az y
stranky klienta. Clanku 10000 Ke
NOVINKY*** ol
OUTSTREAM V?ené uverejnénije v sekcich podle 900 znaka (v;etne mezer), <
VIDEO prolinkovani zdroje | zaméfeni, bez hlavni 1i_3 0?4ra;ﬁy (mlqé15291%g8091, 16000Ke/
informace na stranky stranky yperlink logo (1 5)maze | uvefejnéni
Klienta byt soucasti aktuality

** Clanek bude oznacen jako PR &lanek. V cené PR &lanku neni zahmut peklad dodaného textu do jiného jazyka.
Objednavatel ma pravo na dvé rozséhlé korektury podkladu k inzerci (napf. zmény v textu a grafice). PR ¢lanky jsou
trvalou soucasti jednotlivych oborovych sekci portalu. Nejsou soucasti ASB e-novin.
*** Jako novinky se uverejiiuji pouze informace dfive nepublikované na portalu asb-portal.cz. Novinky jsou uvefejiovany
v sekcich podle zaméfeni. Redakce si vyhrazuje pravo na gramatickou, stylistickou a formalni Gpravu dodanych
textovych materiald a rovnéz na Upravu rozsahu. Prezentace prostiednictvim novinky neni uréena k uvefejfiovani
obecnych informaci o vyrobci a jeho sortimentu. Novinka zUstava soucasti archivu portalu.
Cena za vyrobu banneru 5 000 K¢.
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asb-portal.cz | Aktualne | architektura | stavebnictvi | byznys

ASB

20

21

ASB

PR CLANEK,
NOVINKA

REKLAMNI
TEXTOVY LINK

ASB

BANNEROVY
REKLAMNIi ODKAZ
+ PR CLANEK

ASB

Reklamni formaty v ASB***** e-novinach
a TZB/ Inzenyrskeé stavby / Realizace staveb e-novinach******

Format Umisténi Podklady Cena
L Odkaz na PR ¢lanek (anebo Novinku), uvefejnény _ .
@ PR CLANEK, NOVINKA na asb-portal.cz, je umistény na zacatku e-novin. 25000ke
o . . P 24 logo (100 x100)
. . Textovy odkaz s logem a prolinkem je umistény na zacatku q M
@ REKLAMNITEXTOVY LINK e-novin, nad seznamem ¢lankd. * textv(mai(. 200zl 25000l
véetné mezer)
@ . . Bannerovy odkaz (600 x 130)
BANNEROVY REKLAMNI s prolinkem je umistény na zacatku e-novin, nad seznamem jpg, png, gif 31000 Ke
ODKAZ + PR CLANEK ia e PN T s
¢lankd. Soucasti e-novin je odkaz na PR ¢lanek.
***** Periodicita ASB e-novin: jedenkrat v tydnu na 3400 adres.
***x0 Periodicita Realizace staveb (na 500 adres) a TZB (na 400 adres) e-novin: jedenkrat mési¢né.
Ceny jsou uvedeny bez DPH a jsou orientacni.
| Objednavatel zodpovida za formalni a obsahovou stranku
objednanych inzeratd, jakoz i za viechny $kody, které mohou
vzniknout vydavatelstvi nebo tfetim osobam na zékladé informaci
uvedenych v danych inzeratech nebo v souvislosti s nimi.
Objednavatel dale vyhlasuje, Ze poskytuje-li fotografie a jiné
obrazové a textové materialy tfetich osob, ma nezpochybnitelny
souhlas k jejich uverejnéni.
—
——
—
—
Cb PARTNER
SEKCE
Specialni reklamni formaty
Format Umisténi Podklady Cena
Partner sekce ziskava: Cena:
- logo s prolinkovénim na vlastni webovou stranku ve zvolené sekci, Tmésic 38 000 K&
- logo s prolinkovanim na vlastni webovou stranku ve vSech podsekcich 3 mésice 91000 K¢
) PARTNER SEKCE 6 mésict 158 000 K&

Sekce portalu:
Architektura, Stavebnictvi,
Inzenyrské stavby, TZB, Byznys

(napr. Architektura/Projekty, Realizace, Stavby a budovy, Architekti, Nad¢asova architektura, Interiéry, Soutéze),

logo s prolinkovanim na vlastni webovou stranku u kazdého redakcniho ¢lanku zarazeného do zvolené sekce,
logo s prolinkovanim na vlastni webovou stranku ve vSech podsekcich (napr. Architektura/Projekty, Realizace,

Stavby a budovy, Architekti, Nad¢asova architektura, Interiéry, Soutéze),

PR ¢lanek**,

novinky*** (moznost uverejnéni tiskové zpravy, firemnich novinek béhem roku).

12 mésict 278 000 K¢

Pozor! Limitovany format -
maximalné 4 partneriv jedné
sekei!

@ E-KATALOG ASB/ E-CASOPIS

Pro maximalizaci marketingového

efektu doporucujeme zverejnit katalogy,
Casopisy, letaky a ceniky jako soucast
advertorialu nebo rubriky Novinky. Aplikace
interaktivnich prvka (hyperlinky, videa apod.)
je predmétem individualniho nacenéni.

uverejnénifiremniho ¢asopisu, katalogl, ceniku, letaku
apod. s moznosti elektronického listovani (fulltextové
vyhledavani, aktivni reklamni plochy)

velikost dat:
max. 250 MB,
soubor ve formatu PDF
s rozlisenim 150 dpi

soucast PR ¢lanku:
26250 K¢
soucast Novinky:
15 000 K¢

UVEREJNENI
FIREMNIHO VIDEA

uverejnéni videoprezentace klienta
v advertorialu nebo v rubrice Aktuality

format: FLV, embedovacilink
(YouTube, Vimeo)

soucast PR ¢lanku:
29 000 K&
soucast Novinky: 29 000 K&

VYROBA VIDEOPREZENTACE

Podle naro¢nosti prace, délky zaznamu a vyuziti videa (pracovni postupy, rozhovory,
predstaveni firemnich produktd / technologii / referenénich objektu...)




Recenze partner(

.

Spoluprace s casopisem  ASB  se  rozvinula, veiim,
ze k oboustranné spokojencsti. Témata, probirana na kulatych
stolech pod zastitou CKA, jsou aktualni pro nase tlemy i daldi
ctenafte. Jednim z Okold, které Ceska komora architektd mi, je
propagace nascha Fomesla a kvalitni architoktury v sirdi
vefejnosti. Casopis ASB v poslednich dvou letech vyrazne
zkvalitnil sv@j obsah 1 formu zpracovani zavaznych témat
v oboru a poméha tak jak projektantim, tak i jejich klientim
zvysovat naroky na vystavens prostredi kolem nas.

Nastup nové Séfredaktorky prinesl svézi duch a tvar casopisu,
cely produkéni tym se snazi vytvaret kvalitni a soudasny -
v dobré slova smyslu - stavitelsky magazin, ktery se zajmem
cteme od prvni do posledni stranky. Mediadlni partnerstvi
ocenujeme 1 jako organizator Geské ceny za architekturu.
Neustale se zlepsujici asopis i spoluprace v dalsich oblastech

Véiim, Ze spolupréce bude skvéla i nadale.

/(.’ L 4 ¢
/
Ing. arch. Jan Kasl
predseda

Cesk4 komora architektd

118 8@ PRAHA 1 o0

Ing. arch. Jan Kasl
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David Kolaf, marketingovy
feditel spole¢nosti Hornbach,
a Mgr. Robert Duben, on-line
marketing + public relations
spole¢nosti Hornbach
Spole¢nost Hornbach hledala
partnera pro komunikaci svych
projektovych navodd, pro

Petr Lustig

majitel ccbl, s.r.o

S vydavatelstvim Jaga spolupracujeme od
roku 2015. Pro naseho klienta, spole¢nost
Fenix Group, nejvétsiho evropského
vyrobce elektrickych topnych systémda, zde
realizujeme kampané jak na koncového

zakaznika, tak i na odborniky, a to v Cesku vyjadFeni emoci z nagich kampani
ina Slovensku. Za velkou vyhodu povazujeme, ze a v neposlednifadé pro pFedstaveni zajimavych produktt. To se
viechny Casopisy maji auditovany naklad, a diky tomu nam podafilo s vydavatelstvim Jaga, které nam diky irokému
vime, kolik zakaznik( nasi kampani oslovime. Na nasi portfoliu tituld otevielo cestu k dal$im spokojenym zékaznikam.
spolupraci ocefiujeme profesionalni pFistup obchodni Vyzdvihnout musime pfedevsim skvéle odvedenou praci,
Feditelky Markety Simonickove a také redakce pfi piizplisobeni nagim individualnim potfebam a lidsky
zpracovani nasich PR podkladU. profesionalni pfistup. MUzeme fici, Ze nase ,hornbasi” kladivo

trefilo s Jagou hfebik pfimo na hlavicku.

Katefina Klimsova Kristina Gabikova

marketing manager, Viega, s.r.o. // Marketing/CSR specialist Czech republic,

Spole¢nost Jaga Media méa ve svém CEMCEX cemex Czech Republic, s.r.o.

portfoliu Siroké spektrum atraktivnich a pro Hlavnim cilem kampané ve vydavatelstvi Jaga

nas relevantnich Casopist a portald, kde Media, s.r.0., bylo informovat odbornou i laickou vefejnost

bychom chtéli nase produkty zviditelnovat. o portfoliu nasich stavajicich a nové uvedenych produktd. Diky

To by pro klasickou spolupraci mohlo girokému zabéru jednotlivych titultl se nam podatilo kol spinit

W0 ! stacit, Jaga Media nam ale dava mnohem a oslovit rozmanitou skupinu &tenard. Spolupraci s tymem JAGA

vic - profesionalnia zaroven individualni hodnotime velmi pozitivn&. Tym je flexibilni, ndpomocny. Velkym
pristup a vzdy skvéle odvedenou praci. A k tomu navic benefitem je také to, Ze tym hlida terminy za nas, a nikdy se nam
vyjimecny pocit, Ze si nas jako partnera velmivazi tak nestalo, Ze bychom na né&jaky medialni vystup zapomnéli. Na
a udeéla pro nas vzdy maximum. Vysledkem je pak pro zagatku byly obavy, zda dokazeme nakoupeny prostor naplnit,
nés dOIleioity benefit, Ze jsme mnohem bliz k nasim a pfedevsim zda budeme mit kapacitu pfipravovat véechny
zakaznikdm. dohodnuté texty. Redakéni tym byl velmindpomocny a vie

probéhlo bez problém.

23
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Ales Slivka

prokurista, PREFA Aluminiumprodukte, s.r.o.

S vydavatelstvim Jaga Media spolupracujeme

jiz nékolik let a jejich ¢asopisy povazujeme

za jedny z nejkvalitnéjsich casopisU, které se

v nasi republice pro ¢tenafe z fad architektl

a projektantl vydavaji. Kvalitu ¢asopisu potvrzuje
i velké skupina predplatiteld, ktera ¢asopisy
odebird, a tak se nase informace dostavaji k tém spravnym
¢tenaflm, ktefi se o architekturu zajimaji. Pro nasi prezentaci
vyuzivdme i asb-portal a dllezité informace komunikujeme

i skrze newsletter, ktery Jaga Media pravidelné rozesila.

V neposlednifadé vyuzivdme moznosti setkavat se s architekty
¢i pamatkari u tzv. kulatého stolu, ktery spole¢nost Jaga Media
vzdy profesionalné organizuje.

Petr Prichystal

manazer marketingu LOMAX & Co, s.r.o.

Se spolupraci's vydavatelstvim Jaga Media jsme
#1 nad miru spokojeni, protoze nam umozfuje
komunikovat s vybranou cilovou skupinou. Diky
kampanim v titulech Jaga Media se nam dafi

L prezentovat novinky, pfednosti nasich vyrobkU
j a posilovat brand LOMAX v oblasti B2CiB2B. Tym
funguje na vybornou, pfipomenuti na dodani podkladd chodi
dostatecné vcas, a pokud mame dotazy, obchodnik je vzdy na
pfijmu. Obavy ze spoluprace nebyly na misté.

Ing. Jifi Vanék

vedouci odboru marketingu, Fatra, a.s.
Nabizené inzertni tituly maji, nejen co se tyce
obsahu, ale i zpracovani, velmi dobrou kvalitu.
Klientsky servis je také na velmi dobré Urovnia se
spolupraci jsme spokojeni.

U nabizenych titull se nam dafi pomérné
solidné budovat brand vybranych segmentu.
Spolupréce se vyviji jiz nékolik let, vzdy jsme se snazili najit
optimalni feSeni vedouci ke vzdjemné spokojenosti tak,
abychom mohli dale spolupracovat. V ramci tymu pfichazime
do kontaktu jen s nékolika ¢leny. Jejich ochota a vstficnost je
pro nas velmi cennd a dllezita. Spoluprace si vazime.

i.A. Milan Klepsa

VEKA AG
Kealinrpretit - Jsme spokojeni, dle mého nazoru nam
et prinasi publicitu v kvalitnich magazinech.

Vérim, Ze kampan pomaha zviditelnit
produktovou fadu SPECTRAL a urcité pfinasi povédomi o tfide
A. Komunikace s pani Valtovou a pfipadné kolegy z Jaga
Media je dobra. Spoluprace probiha jiz vice let a pocatecni
obavy z mé strany nebyly.

Ing. Peter Markovi¢, CEO

Xella Slovensko, spol.sr.o.,

aXellaCZ, s.ro

,Vydavatelstvo JAGA je nas kluc¢ovy medialny
partner, s ktorym nas spajaju spolo¢né témy

v oblasti byvania, stavebnictva a architektury.
Prostrednictvom svojho silného portfdlia
médii a dalSich aktivit ndém napomaha naplnit nasu
komunikaénu stratégiu na Slovenskom trhu a taktiez

v Ceskej republike. Nasa dlhodoba spolupraca je
postavena na spolahlivosti, skusenostiach v odbore

a profesiondlnom pristupe. Ocenujem kvalitnu redakénu
pracu, vysoky zdsah odbornejilaickej verejnosti a chut
veci neustale posuvat dalej.”

Petr Kral,

CXU director CEE region,

VELUX

.Spoluprace s vydavatelstvim Jaga se da shrnout
do relativné subtilni formulace. Jaga naslouchs,
pfipravi, provede, vyhodnoti a neustéle vylepSuje.
Ze zkuSenosti vim, Ze takovychto proklientsky
orientovanych medialnich partnerd skute¢né neni
mnoho. At se dafi.”
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Provozovatel Jaga Medlia, s.r.0,, se sidlem Prazska
1279/18,102 00 Praha 10, ICO 270 76 695, je opravnény
poskytovat reklamni sluzby.

Objednavatel reklamni kampané (déle jen
Lobjednavatel”) je fyzicka osoba, podnikatel nebo

pravnické osoba, pfimy zékaznik nebo zprostredkovatel,

ktery vyuzivé reklamni sluzby na portélech

provozovatele.

Tyto véeobecné obchodni podminky poskytovani

reklamnich sluzeb (,VOP“) jsou neoddélitelnou

soucasti vdech smluv o poskytovani reklamnich

sluZzeb a podminky zde ustanovené Ize ménit jen

na zékladé pisemné dohody mezi objednavatelem

a provozovatelem.

Smlouva nebo objednavky reklamnich sluzeb musi

obsahovat hlavné:

a) oznacenismluvnich stran, véetné adresy sidla,

pfipadnou postovni adresu objednavatele, pokud je

odligna od sidla, ICO, DIC/IC DPH;

nézev reklamni kampané a klienta, pokud klientem

neni objednavatel;

c) konkretizaci reklamnich formatd a jejich rozmér
nebo pocet zobrazeni nebo zvefejnéni podle toho,
ktery z dajl je aplikovatelny na konkrétnidruh
reklamniho formatu;

d) caszverejnénireklamnikampané;

e) vysislevy aagenturni provize, pokud byly
dohodnuty;

f) konkretizaci ostatnich sluzeb, pokud byly
dohodnuty;

g) datum uzavieni smlouvy nebo objednévky;

h) potvrzenismlouvy nebo objednévky osobami

opravnénymi jednat za smluvni strany.

=

5. Provozovatel na zdkladé radné uzaviené smlouvy

rezervuje pro objednavatele mediélni prostor
dojednany ve smlouvé a zvefejniv ném reklamni prvky
objednavatele. Reklamni prvky jsou obrazové, textové,
zvukové nebo audiovizuélniinformace (vizudl), které
pfimo nebo nepfimo propaguji zboZi nebo sluzbu
objednavatele. VSechny reklamni prvky musi splfiovat
pravidla stanovena v technickych podminkach.

6. Objednavatel je povinen dorucit provozovateli viechny

reklamni prvky (grafické, technické i textové) na vlastni

POSTOVNI ADRESA,
FAKTURACNI UDAJE

Jaga Media, s.r. 0.
Prazska 1279/18

102 00 Praha 10
ICO: 270 76 695
DIC: CZ 2707 6695

KONTAKTY

tel: +420727 818 284

fax: +420 267 219 347
jagamedia@jagamedia.cz

néklady nejpozdéji 3 (tfi) pracovni dny pfed datem
zacatku reklamni kampané.

reklamy a vyhlasuje, Ze reklamni prvky neporusuji
pravni predpisy v oblasti nekalé soutéze, autorskych

. Storno podminky:

a) vice nez 30 dnipred zacatkem

7. Pokud se smluvnistrany pfedem nedohodnou jinak, reklamnikampané.......... 30 % z ceny reklamy;
provozovatel je opravnény prodlouzit termin zvefejnéni b) 15az 30 dnipred za¢atkem
reklamnikampané az do doby, nez bude splnény reklamnikampané........... 50 % z ceny reklamy;
smluvné dojednany pocet zobrazeni nebo zvefejnéni c) 8azl4dnipredzacatkem
reklamniho formatu. reklamnikampané............... 75 % z ceny reklamy;
8. Objednavatel odpovida za obsahovou stranku d) 7aménédnipred za¢atkem reklamnikampané

nebo kdykoli béhem reklamni kampané 100 %
z ceny reklamy.

prav a jinych prav na ochranu dusevniho vlastnictvi, 12. Provozovatel vystavi faktury se vsemi nalezitostmi
ochrany spotrebitele, reklamy, jakoz i jinych véeobecné fadného dariového dokladu do 15 dni po skonéeni
zévaznych pravnich pfedpisu a eticky kodex reklamni reklamni kampané, pfipadné do 15 dni po skonceni
praxe vydany Radou pro reklamu. Objednavatel kalendafniho mésice, pokud ve smlouvé o poskytnuti
vyhladuje, Ze reklamni prvky uréené na zvefejnéni reklamnich sluzeb neni dojednano jinak.
v reklamé, které napliuji pojmoveé znaky dila, jsou (i) 13. Objednavatel je povinen uhradit fakturu vystavenou
zaméstnaneckymi dily a objednavatel je opravnén provozovatelem do 14 dni od data jejiho vystaveni.
k nim vykonavat majetkova prava; nebo (i) opravnéni Bankovni spojeni provozovatele bude uvedeno na
nakladat s reklamnimi prvky nabyl Objednavatel fakture.
na zakladé smlouvy s autorem nebo jinou osobou 14. V pfipadé omeskani objednavatele s Uhradou
opravnénou vykondavat majetkova prava k nim a autor faktury je provozovatel opravnén uplatrovat si vaci
nebo jind osoba opravnéna vykondavat majetkova prava objednavateli Urok 0,05 % za kazdy den omeskani
k reklamnim prvkim udélila objednavateli souhlas asankéniurok 10 % p. a. a zéroven nerealizovat dalsi
na udélenisublicence. V pfipadé, Ze objednavatel objednanou reklamu.
nabyl opravnéni nakladat s reklamnimi podklady 15. Bankovni poplatky a pfipadné kurzové rozdily spojené
podle ustanoveni odst. (i) tohoto bodu tohoto ¢lanku, s Uhradou faktury snasi objednavatel.
souhlas na pouziti takovychto dél na zékladé smlouvy 16. Objednavatel mlze zaslat fadné potvrzenou smlouvu
o poskytnuti reklamnich sluzeb se povazuje za udéleni nebo objednéavku e-mailem.
sublicence. 17. Objednavatel simaze uplatnit reklamaci do 14 dni od
9. Objednavatel mé pravo na dvé rozsahlé korektury ukoncenireklamnikampané, v niz se chyba vyskytla.
reklamnich prvkd (napf.zmény v textu a grafice). Chybou reklamy neni zobrazovani reklamy vylu¢né
V pfipadé, Ze objednavatel dodavé provozovateli uz v Casovém intervalu, ve kterém je reklama automaticky
vyhotovené reklamni prvky na zvefejnéni, neodpovida zobrazovand reklamnim systémem podle smlouvy
provozovatel za vady reklamy zplsobené pouzitim a vykyv v navstévnosti portall, pokud bude spinény
téchto reklamnich prvka. rozsah reklamy podle smlouvy.
10. Objednavatel je opravnén pouzit reklamni prvky 18. V pfipadé neuhrazeni faktury v terminu splatnosti si

v plném rozsahu dodané a vytvorené provozovatelem provozovatel vyhrazuje prévo na douétovani poskytnuté
jen na Ucely reklamy na doménach provozovatele; slevy.
pouziti jinym zptisobem, hlavné sifeni nebo 19. Soucésti smlouvy nebo objednavky uzaviené mezi
zpfistupriovani vefejnosti nebo vefejny pfenos je objednavatelem a provozovatelem je Cenik bannerové
objednavatel opravnén vykonat jen na zékladé reklamy zvefejnény na strance provozovatele.
samostatné licen¢ni nebo sublicenéni smlouvy Provozovatel je opravnén Cenik jednostranné ménit
s provozovatelem. a aktualizovat.
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